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MARKETINGUL ONLINE GENEREAZA MAI MULTE LEAD-URI
DECAT MARKETINGUL TRADITIONAL.

CUM SA ITI CRESTI VANZARILE
PRIN CAMPANII DE MARKETING ONLINE?‘

GHID SEO
ASIGURA-TE CA TN 2021 Al UN SITE CORECT OPTIMIZAT!



CINE SUNTEM?

FivePlus® Solutions este o companie privatd, formatda din specialisti cu o
experienta de peste 16 ani in implementarea solutiilor de Intranet/Internet,
precum si in conturarea celor mai eficiente strategii de e-marketing /

marketing online si cu 12 ani de experienta in proiecte SEO.

Analizam cerintele, intelegem nevoile, generam solutia optima, acordam
suport tehnic si de business pentru a asigura o colaborare de succes, pe
termen lung. Suntem in permanenta dezvoltare, inovare si testare.
Sustinem ideile noi si creativitatea. Astfel, putem atinge rezultatele dorite.
Conturam strategii de promovare eficiente care vor imbunatati nu doar site-

ul, ci si ROI-ul oricarei afaceri online.

Daca aveti nevoie de servicii web, FivePlus® Solutions va poate oferi exact
ceea ce aveti nevoie: profesionalism, promptitudine, servicii cu rezultate
garantate, siguranta si exclusivitate.

Prin serviciul OptimizarePlus, FivePlus® Solutions, agentie de marketing
onling, are grija de viitorul online al afacerilor dumneavoastra. Experienta
acumulata in domeniul e-marketing ne permite sa lucram la standarde

inalte de performanta.



CE CUPRINDE ACEST GHID DESPRE SEO?

= Introducere

= Informatii despre ce este un site optimizat

= Ce este Core Web Vitals si cum sa-ti optimizezi site-ul pentru
a obtine scoruri bune

= Ce este Google Passage si de ce trebuie avut in vedere

= Cum sa-ti optimizezi site-ul pentru featured snippets

= Continutul vizual in 2021

= Cum sa-ti cresti autoritatea de domeniu

= Ce este EAT si de ce conteaza in 2021

= Importanta continutului video in campaniile de marketing

= Ce este intentia de cautare si cum influenteaza campaniile
de content marketing

= Cum combatem scaderea ratei de click organic

= Sfaturi de inclus in strategiile SEO in 2021



INTRODUCERE

In anul 2021 SEO devine un subiect care capata din ce in ce mai multa
notorietate. Cu atatea business-uri care se muta in mediul online, e nevoie

de o0 metoda care sa te ajute sa-ti cresti traficul organic si vanzarile.

Optimizarea (SEO) este si va ramane o componenta esentiala a

oricarui plan de e-marketing.

In anul 2021, pentru business-urile online, SEO nu mai e o optiune, ci o
necesitate. Daca ne dorim vizibilitate si vanzari, atunci realizarea de actiuni
de optimizare trebuie sa fie un punct important din planul de marketing

general.

Si pentru ca optimizarea este un proces extrem de complex, echipa de
experti SEO a FivePlus Solutions, a simtit nevoia unei sistematizari. Un ghid
in care sa strangem cele mai importante informatii despre factorii pe care

trebuie sa punem accent anul acesta.

Ghidul este util pentru cei care au un site si vor sa inteleaga mai multe

despre optimizare on si off site.

Noi, expertii FivePlus, ne dedicam descoperirii si testarii de noi metode SEO

valide si interesante pe care sa vi le impartasim.

In speranta c& acest ghid va este util, echipa FivePlus Solutions vd ureaza

un 2021 cu vizibilitate organica si cresterea vanzarilor.



“CE ESTE UN SITE OPTIMIZAT”?

UN SITE OPTIMIZAT INTRUNESTE CRITERIILE

v  este clasat in primele rezultate ale motoarelor de cdutare pentru un
numar cat mai mare de cuvinte cheie specifice domeniul de activitate
al site-ului

v" are trafic organic in continua crestere, vizitatori noi (unici) dar si
recurenti

v inregistreaza trafic de calitate, targhetat dar GRATUIT comparativ cu

alte metode de promovare

“DE CE E IMPORTANTA OPTIMIZAREA SEO TN 20217?”

v Un site care respecta regulile optimizarii este un site SEO Oriented

v" Un site care are continut de calitate pentru utilizatori si motoare de
cautare = Un site care are sansa de a trage mai mult trafic

v Un site cu un linking de calitate = Un site bine vazut de Google si de

utilizatori



CORE WEB VITALS

(FUNCTIONALITATI WEB DE BAZA)

Potrivit Google, Core Web Vitals vor fi un factor de clasare in 2021.
In acest capitol iti vom arata cum sa iti optimizezi site-ul pentru acest

factor.

CE TREBUIE SA STII DESPRE CORE WEB VITALS

Dupa cum am mentionat si in titlu, echivalentul Core Web Vitals in

romana ar fi functionalitati web de baza.

Aceste functionalitati reprezinta, de fapt, un set de trei valori specifice

privind experienta unei pagini web pe care Google le considera foarte

importante:

v" LCP (Largest Contentful Paint) — masurarea timpului necesar pentru
incarcarea continutului principal al unei pagini si pentru a fi gata de
interactiune.

v FID (First Input Delay) — masurarea timpului in care utilizatorul
interactioneaza pentru prima data cu o pagina (de exemplu, da click
pe un link).

v' CLS (Cumulative Layout Shift) - masurarea sumei totale a tuturor
scorurilor individuale ale schimbarii de aspect pentru fiecare
schimbare neasteptata de aspect care are loc pe intreaga durata de

existenta a paginii.



Potrivit Google, elementele core web vitals nu vor avea un impact
direct asupra clasamentelor.

Today, we're building on this work and providing an early look at an upcoming =51 R el ls Ko Elpla (SR 1 B R[] fsf0] ]
(== EL RV G I E R [0 We will introduce a new signal that combines Core Web Vitals with our existing signals

for page experience to provide a holistic picture of the quality of a user's experience on a web page.

Asadar, site-urile care in prezent au vizibilitate si o buna pozitionare in
clasament, s-ar putea bucura de acestea in continuare.
Ce spune Google: “vom acorda prioritate paginilor cu cele mai bune

informatii de ansamblu, chiar daca unele aspecte ale experientei pe
pagina sunt insuficiente.”



Totusi, e doar chestiune de timp pana ce competitorii tai se vor
preocupa de acest aspect — lucru care ii poate pozitiona cu un pas
inaintea ta.

Asa ca, recomandarea noastra este sa acorzi importanta acestor
elemenete si sa apelezi la specialisti care sa te ajute sa optimizezi acesti
indici si sa asiguri o experienta cat de se poate de buna pentru utilizatorii

care iti acceseaza site-ul.

CUM SA TMBUNATATESTI CORE WEB VITALS

In primul rand, trebuie s3 stii c& pasii de urmat pentru a mbun3téti
scorurile core web vitals pentru site-ul tau, difera de platforma care sta
la baza site-ului.

De exemplu, un site construit prin intermediul Magento e diferit de unul
construit prin WordPress.

Acestea fiind spuse, iata procesul pe care ar trebui sa-l urmezi pentru a
afla specific ce ar trebui sa remediezi.

Incepi prin a deschide Google Search Console si d& click pe Core Web
Vitals.
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Vom urmari cu precadere scorurile pentru mobil, pentru ca in 2020 a
aparut Google’s mobile-first index, ceea ce inseamna scorurile pentru
mobil sunt cele care conteaza cu adevarat.

Va trebui sa vezi concret care sunt URL-urile slabe.

Poor [] Need improvement [ Good

10 24 12

1 issue 1 issue

Details =

Status Type @ Validation - Trenc URLs
Poor CLS issue: more than 0.25 (mobile) o Not Started —_— 10

Poor LCP issue: longer than 4 s (mobile) N/A I 0

Probabil ca in 2021, Google va lua in considerare mai mult URL-urile
slabe decat pe cele bune — cu alte cuvinte, vor avea de suferit mai
degraba cei care au astfel de URL-uri slabe decat vor avea de castigat
cei cu URL-uri marcate ca fiind bune.

Asadar, prioritare sunt URL-urile marcate ca fiind slabe.

E foarte importanta problema cu care se confrunta paginile tale.

In exemplul de mai sus, cele 10 pagini se confruntd cu un scor CLS slab.

Pentru o astfel de problema, este necesara verificare vitezei de incarcare

a site-ului.

Poti folosi tool-ul Page Speed Insights oferit de Google.



https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/

m PageSpeed Insights HOME DOCS

Make your web pages fast on all devices

Enter a web page URL ANALYZE

Google iti va spune daca ai un scor de viteza slab:

23

https://www.fiveplus.ro/

= 9-49 == 50-89 == 9p-100 (D)

Si va veni cu recomandari de optimizare:

Opportunities — These suggestions can help your page load faster. They don't directly affect the
Performance score.

Opportunity Estimated Savings
A Preload key requests 405s ~
A Eliminate render-blocking resources 2.78s v
A Remove unused CSS ——— 218 v
A Remove unused JavaScript e 2.5 v
A Serve images in next-gen formats —— ]85 v
A Reduce initial server response time — (095 v
I Properly size images == 03s v

Prin prisma acestor oportunitati gasite de Google, scorul vitezei de
incarcare a site-ului tau poate fi imbunatatit, ajungand astfel sa elimini

URL-urile slabe din core web vitals.



CLASAREA GOOGLE PASSAGE

In octombrie, Google a anuntat o noua metoda de cautare numita
,Passages”.
Aceastd caracteristica ii permite lui Google sa clasifice anumite sectiuni

ale unei pagini (pasaje, cu alte cuvinte) independent.

Q. how can | determine if my house windows are UV glass
BEFORE AFTER

Q- @ :

google.com google.com

) wewwwearshade.com - artices iy Whaen it is dark, hold a lit match or a lighter
close to the glass in your windew. Look at the
reflection of the flame in the window and you
R e R e should see either two or three ﬂarrues in the
trwough the windows we spend our lives behind, _ | reflection. If you see twio flames in reflection,
measued these hies compoanents behind a regular home then your windows don't have a LowE

UV Radiation Through Windows: An
experiment - Wearable UV sensor
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Aceasta caracteristica va influenta in procent de 7% dintre cautari, ceea
ce este destul de mult.

De ce afirmam ca este mult? Pentru ca update-ul Google Penguin a
afectat doar 3,1% din toate cautarile.

Acum, sa vedem ce ar fi de facut pentru a ne optimiza site-ul pentru

acest nou factor de clasare Google.


https://www.seroundtable.com/

CUM FUNCTIONEAZA CLASAREA GOOGLE PASSAGE?

Passages ii permite Google sa clasifice anumite pasaje relevante dintr-o
anumitd pagind. Nu doar pagina in sine. In esent3, e o versiune featured
snippet.

Momentan acest factor se aplica cu precadere cautarilor in engleza, insa
treptat va fi adoptat si pentru cautarile in romana.

Asadar, pentru anumite cautari, Google va lua in considerare pasajul
relevant pentru cdutarea respectiva, in loc sa ia in considerare relevanta
intregii pagini.

Cu toate acestea, Google a declarat ca vor fi in continuare evaluate
paginile in intregime.

Deci, backlink-urile, SEO On-Page, semnalele UX si ceilalti factori de
clasare din anii precedenti se vor aplica in continuare.

Singura diferenta din 2021 este ca o singura pagina are acum mai multe
sanse sa se claseze. Adicd, presupunand ca pagina este optimizatd si

bine structurata.

In continuare, vom vorbi despre organizare si structurare — lucruri care-ti

pot creste sansele ca o pagind de-a ta sa se claseze in Google Passage.

ORGANIZEAZA-TI CONTINUTUL TN SECTIUNI

Cum am mentionat, pentru o cautare relevanta, Google va clasa un

pasaj relevant in mod independent de pagina.

Dar asta nu inseamna ca Google va alege o pagina neoptimizata si prost
structurata doar pentru ca pasajul este relevant pentru o anumitd

cautare.



DE CE?

Google poate privi de acum incolo fiecare sectiune din pagina drept o
mini pagina.

Ceea ce inseamna ca continutul tau trebuie sa fie impartit in sectiuni
dedicate. Si fiecare sectiune ar trebui sa acopere un subtopic specific.
Este posibil s fi ficut deja acest lucru. insd, dacd n-ai ficut-o, sfatul
nostru este sa iti reiei continutul si sa-l optimizezi si structurezi in

sectiuni foarte clare.

DESPRE CONTINUTUL LUNG

Dezavantajul continutului lung era faptul ca uneori puteai fi depasit de o
pagina cu continut mai concentrat si punctual.

Putem lua exemplu chiar acest ghid. Am vorbit in capitolul anterior
despre core web vitals. insd ghidul va cuprinde mai multe sectiuni
dedicate unor factori de clasare diferiti.

Un concurent care vorbeste punctual despre core web vitals s-ar fi putut
pozitiona mai sus decat noi.

Acest lucru se datoreaza faptului ca pagina concurentului se refera 100%
la acest subiect, iar pentru Google, acea pagina ar putea prezenta o
experienta mai buna pentru utilizatorul care doreste sa afle informatii
despre core web vitals si nu despre toate schimbarile SEO din 2021.
Acest lucru este pe cale sa se schimbe. Anul acesta, Google poate

analiza o singura bucata de continut lunga.

Asadar, in 2021, continutul lung are un avantaj in rezultatele Google.



Si... acum, ca Google poate analiza o singura bucata de continut lung in
pasaje distincte, ar trebui sa ne asteptam ca un continut lung sa

reprezinte un factor de clasare in 2021.



OPTIMIZARI PENTRU FEATURED SNIPPETS

Potrivit SEMrush, 6,83% din toate rezultatele cautarii au un featured
snippet (fragment recomandat).

Si da, fragmentele recomandate primesc adesea mai multe click-uri decat
pagina care se claseaza pe prima pozitie in Google.

Acum, intrebarea este: ,,Cum sa-ti faci continutul sa apara ca featured

snippet?”

GASESTE OPORTUNITATI PENTRU FEATURED
SNIPPETS

Cum am mentionat si in alte articole, aproape totul in SEO se leaga de
cuvinte cheie.

Si in cazul fragmentelor recomandate, primul pas este cercetarea de
cuvinte cheie.

Trebuie sa vezi pe ce cuvinte cheie te clasezi deja si ce cuvinte cheie au
fragment recomandat.

De ce este important sa te concentrezi pe cuvintele cheie pe care te
clasezi deja?

Pentru ca 99,58% din toate fragmentele recomandate provin din pagini
care se claseaza in top 10 rezultate pentru acel cuvant cheie.

Deci, daca nu te clasezi deja in top 10, ai 0 sanse sa te clasezi in

featured snippet.



Cum gasesti oportunitati de fragmente recomandate?
Foloseste-te de raportul “Organic keywords” de la Ahrefs. Iti va arata

cuvintele cheie care au deja featured snippet.

I1292 K12 =5 ER4A Morevw

Keyword Volume KD
optimizare seo 3 2.000 31
indicatori de performanta 2 600 0
kpi 4 2.200 47
audit seo 200 45
motoare de cautare 3 1,200 5
metode de promovare online 3 150 2
content marketing 4 350 87

ADAUGA “SNIPPET BAIT” N PAGINILE TALE

~Snhippet Bait” este un bloc de continut de 40-60 de cuvinte conceput
special pentru a fi clasat in Featured Snippet.

SEMrush a analizat aproape 7 milioane de fragmente prezentate. Si au
descoperit ca majoritatea fragmentelor recomandate au 40-60 de
cuvinte.

De ce 40-60?

Ei bine, SEMrush a analizat aproape 7 milioane de fragmente
recomandate si au descoperit ca cele mai mare parte dintre fragmente

au 40-60 de cuvinte.



HubSpot, de exemplu, duce Snippet Bait la un alt nivel. Ei adauga

casute la postarile lor care arata precum fragmentele recomandate:

tiié SEO Content Strategy

1. Make a list of topics.

2. Make a list of long-tail keywords based on these topics.
3. Build pages for each topic

4. Setup a blog.

5. Blog every week to develop page authority.

6. Create a link-building plan

7. Compress all media before putting it on your website.
8. Stay current on SEO news & practices

9. Measure and track your content's success.

REALIZEAZA CONTINUT PENTRU ALTE TIPURI DE RICH
SNIPPETS

Snippet Bait functioneaza cel mai bine pentru fragmentele de tip text,

respectiv paragraf:

Q.  facebook description s

ALL IMAGES VIDEOS MAPS NEWS SHOF

OVERVIEW. Facebook is an online social
networking service headquartered in
Menlo Park, California. ... The platform
enables users to consume content via
the news feed, chat with friends via
Facebook Messenger, create personal
(and business) profile pages as well as
share photos and videos and join various
groups.

n www.facebook.com » business» help

About Facebook Description of
Methodology | Facebook Business Help

@ About featured snippets H Feedback



Chiar daca, conform Backlinko, fragmentele de tip paragraf reprezinta
81,9% din toate fragmentele recomandate, nu sunt singurele fragmente
pe care le foloseste Google.

Daca doresti sa rankezi cu fragmente de tip lista, utilizeaza headinguri
H2 si H3 pentru fiecare element din listele tale.

Poti verifica manual codul HTML pentru a vedea daca acest lucru este
configurat corect.

Google va extrage aceste headinguri din listele tale si daca le va

considera relevante, le va include in fragmentul recomandat.

(5 texasbbq prices $

Texas BBQ Factory Menu

Chicken Combo $6.99

Rib Combo $9.15

Brisket Combo $8.49

Sausage $7.29

Combo

Fish Combo $6.99 Tilapia.

2 more rows

&9 www.menuwithprice.com » menu

Texas BBQ Factory Prices and Locations
- Menu With Price

Este extras dintr-o pagina bine structurata:

Lunch and Dinner

Chicken Combo
Rib Combo
Brisket Combo
Sausage Combo

Fish Combo

Ceea ce conduce la urmatorul subiect despre care vom vorbi in

urmatorul capitol.



CRESTEREA CAUTARILOR VIZUALE
(CAUTAREA DE IMAGINI)

Visual Search a schimbat aspectele de optimizare SEO?
Incd nu. Cu toate acestea, pe baza tendintelor de cautare si a
comportamentului uitlizatorilor, cautarea vizuala este pe cale sa devina

un element important in 2021.

[ata ce trebuie sa stii:

TNCEPUTURILE CAUTARII VIZUALE

In momentul actual, oamenii efectueazi ciutdri vizuale mai mult ca
oricand.
Google Lens a fost folosit deja de 1 miliard de ori, conform blogului

Google.

Google Lens a fost folosit pana acum

de peste un miliard de ori.




Pe Pinterest se executa in medie 600 de cautari vizuale.

Pe Pinterest se executa lunar in medie

600 de cautari vizuale

In momentul actual, oamenii efectueaza cautari vizuale mai mult ca
oricand.

Google Lens a fost folosit deja de 1 miliard de ori, conform blogului

Google.

Pe Pinterest se executa in medie 600 de cautari vizuale.

DE CE SUNT IMPORTANTE CAUTARILE VIZUALE?

Desi cautarile vizuale sunt inca la inceput de drum, acestea functioneaza
foarte bine — dovada fiind si cresterea din ultimii ani a cautarilor vizuale
executate.

Daca nu ne crezi, deschide aplicatia Google Lens si scaneaza lucrurile din
jurul tau.

Vei constata ca aplicatia poate identifica aproape orice.



De ce este important sa ne optimizam afacerile online pentru cautarile
vizuale?

Google Lens iti va permite sa iti intrepti telefonul spre ceva, cum ar fi o
planta, apoi sa intrebi Google Assitant ce este obiectul spre care ai
indreptat camera telefonului.

Nu numai ca ti se va oferi un raspuns, dar vei primi si sugestii pe baza
obiectului scanat, cum ar fi florarii din apropiere, in cazul plantei.

Google Lens va recunoaste si restaurantele, cluburile, cafenelele si
barurile, afisandu-ti o fereastra pop-up unde ti se vor prezenta recenzii,

detalii despre adresa si programul de lucru.

Este impresionanta capacitatea aplicatiei de a recunoaste obiecte.

In afara de scenariile descrise mai sus, Google Lens ofera urmatoarele

functionalitati:

= Traduceri — Poti indrepta telefonul spre un text si, cu conectarea la

Google Translate, poti traduce textul pe loc. Magie.

= Selectia inteligenta a textului - poti indrepta camera foto a
telefonului catre text, apoi poti textul respectiv in Google Lens si il poti
copia pentru a-l utiliza pe telefon. De exemplu, imagineaza-ti ca iti
indrepti telefonul catre o parola Wi-Fi si ca o poti copia/lipi intr-un

ecran de conectare la Wi-Fi.

= Cautare inteligenta a textului - Cand evidentiezi o bucata text in
Google Lens, poti cauta bucata respectiva de text cu Google Assistant.
Acest lucru este la indemana daca, de exemplu, trebuie sa cauti

definitia unui cuvant.



= Cumparaturi - daca vezi o rochie care iti place in timp ce faci
cumparaturi, Google Lens poate identifica acea rochie si articole de
imbracaminte similare. Acest lucru functioneaza si pentru articole de
design interior si multe altele, prin recenzii relevante si optiuni de

cumparaturi.

Acestea sunt doar cateva lucruri pentru care afacerile ar trebui sa ia in
considerarea optimizarea site-ului pentru cautarile vizuale. Google Lens e

un element magic si va fi foarte important pentru SEO local.

Conform Backlinko, 62% dintre consumatorii tineri doresc o tehnologie
de cautare mai vizual — asadar, daca detii un business online, ar trebui
sa iei in considerare aceste statistici, sa nu mai stai pe ganduri si sa-ti
optimizezi continutul vizual. Sau, dacd nu ai, sa incepi sa-l iei in

considerare.

CUM SA-TI OPTIMIZEZI SITE-UL
PENTRU CAUTARILE VIZUALE?

Deja am mentionat cat este de important sa-ti optimizezi site-ul si

continutul vizual pentru cautari.

Probabil acum te intrebi cum vei face acest lucru.

Ei bine, inainte de toate, trebuie sa discutam despre factorii de cdutare

vizuala.



Studiile realizate de specialistii SEO arata ca:

= Paginile mobile-friendly ale site-urilor reprezinta un mare plus pentru
cautarile vizuale. 9 din 10 rezultate Google Lens provin de pe site-uri
care au trecut testul Google mobile-friendly. Avand in vedere ca
practic 100% din cautarile Google Lens se fac de pe dispozitive
mobile, este logic ca Google prefera site-urile optimizate pentru
dispozitivele mobile.

= Se aplica in continuare tehnicile SEO traditonale, precum optimizarea
titlurilor imaginilor, optimizarea ALT-urilor. Aceste lucruri par sa ajute
si la clasarea Google Lens. In primul rand, ajutd din punct de vedere
SEO si este destul de probabil ca un site bine optimizat SEO, care are
autoritate si este bine vazut de Google, sa se claseze bine si in Google
Lens.

= Rezultatele Google Lens tind sa provina din pagini cu mult continut
relevant. Google tinde sa ofere rezultate in Google Lens din pagini cu
aproximativ 1600 de cuvinte in medie. Google afirma ca paginile
optimizate pentru cautarile vizuale ar trebui sa fie optimizate mai intai
pentru utilizatori — deci, are sens de ce o pagina cu informatii
aprofundate s-ar clasa mai bine decat una mai slaba din punct de
vedere al continutului, in care utilizatorul nu gaseste ceea ce-l

intereseaza.



AUTORITATEA DE DOMENIU A SITE-ULUI (DA)

Autoritatea de domeniu se referea anterior la numarul de backlink-uri

care face trimitere catre acel site.
In prezent, lucrurile stau putin diferit.

Astazi, Google evalueaza autoritatea unui domeniu pe baza mai multor
factori.

In termeni SEO, acesti factori sunt denumiti EAT - Expertise,
Authoritativeness, si Trustworthiness, ceea ce ar insemna expertiza,
autoritate si incredere.

Probabil ca pentru multi dintre voi, EAT nu mai e un lucru nou, pentru ca
s-a vorbit despre acesti factori si in 2020 (caci au fost si in 2020 factori
de clasare).

Totusi, pentru cei care nu au auzit inca, vom face o scurta prezentare.

DESPRE EAT

Oamenii au inceput sa vorbeasca despre E-AT in august 2018 si de
atunci a fost mentionat in sute de articole SEO.

Dupa cum am mentionat si anterior, E-AT se refera la expertiza,
autoritate si incredere.

Provine din Ghidul Google pentru evaluarea calitatii unui site.



Google a publicat acest document online in 2013 pentru a ,ajuta
webmasterii sa inteleaga ce cauta Google intr-o pagina web”.

EAT este important pentru toate interogarile, dar pentru unele este mai
important decat pentru altele.

Daca vorbim despre o cautare de tipul ,,pisici dragute”, probabil ca E-AT
nu conteaza atat de mult.

Pe de alta parte, daca faci o cautare pentru doza corecta de aspirina pe
care o poate lua o femeie insarcinatd, EAT este fara indoiala important.
Daca Google ar oferi drept rezultat o pagind, care are continut scris de
un autor care nu este specialist in domeniu, publicat pe un site fara
autoritate si care implicit nu pare a fi de incredere, probabilitatea ca

respectivul continut sa fie inexact sau inselator este mare.
Intrebarea, acum, este: Cum iti optimizezi site-ul pentru EAT?

Hai sa vedem:

CUM TT1 OPTIMIZEZI SITE-UL PENTRU EAT?

Pasul #1: In ciuda faptului c& nu existd nicio mentiune despre backlink-
uri in Google’s Search Quality Rater Guidelines, Gary Illyes, analist
Google Trends pentru webmasteri, a spus ca EAT se bazeaza in mare

parte pe linkuri si mentiuni de pe site-uri cu autoritate.



. Marie Haynes @ @Marie_Haynes - Feb 21, 2018 aon
| asked Gary about E-A-T. He said it's largely based on links and mentions on

authoritative sites. i.e. if the Washington post mentions you, that's good.

He recommended reading the sections in the QRG on E-A-T as it outlines
things well.
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Dupa spusele lui Marie, Gary a mai mentionat ca Google este foarte bun
in a analiza backlink-urile, deci asigura-te ca te ocupi de construirea
campaniilor de link building periodic. In plus, asigurd-te ca obtii backlink-
uri de la site-uri cu autoritate.

Despre construirea campaniilor de link building am vorbit mai pe larg in
articolele Campanie de link building pentru incepatori si Ghid de link

building pentru avansati.

Pasul #2: Daca business-ul tau online apartine de domeniul medical,
financiar etc. atunci actualizarea continutului este cruciala pentru factorul
EAT.

Continutul din domeniul medical, financiar, juridic ar trebui sa provina
din surse de incredere si sa fie actualizat periodic.

Sfaturile sau informatiile medicale ar trebui sa fie scrise sau produse intr-
un stil profesional si ar trebui sa fie editate, revizuite si actualizate
periodic.

Daca vorbim de business-uri care fac parte dintr-o alta sfera — ghidurile
despre calitate oferite de Google nu vorbesc in mod specific despre acest
lucru. Cu toate acestea, noi suntem de parere ca este important.

La urma urmei, cum poate fi o pagina de incredere daca induce in eroare

cititorii cu informatii invechite?



Pasul #3: Verifica intotdeauna ca informatiile pe care le furnizezi in
continutul tau, sa fie informatii reale si bine documentate. Google a
mention in special site-urile de stiri. Articolele de stiri trebuie sa fie reale
Si corecte pentru a avea un nivel ridicat EAT.

Exact la fel este si in cazul continutului stiintific - ar trebui sa fie concret,
real si sa se alinieze la consensul comunitatii stiintifice

Dar, din nou, ce se intampla cand e vorba despre alte subiecte? Cum
este acest ghid SEO, spre exemplu.

Desi QRG-urile (ghidurile oferite de Google despre verificarea calitatii
unui site) nu mai vorbesc despre acuratete in contextul EAT, putem
presupune ca este important, deoarece documentul o mentioneaza de
inca 50 de ori.

Asadar, sfatul nostru este sa preiei si sa folosesti informatiile din surse
de incredere.

De asemenea, in momentul in care preiei o informatie ca atare dintr-o

sursa, asigura-te ca mentionezi sursa.

Pasul #4: Asigura-te ca oferi suficiente informatii de contact.
Companiile care nu ofera vizitatorilor suficiente informatii de contact si
asistenta pentru clienti pot fi percepute ca nefiind de incredere.

Acest lucru este deosebit de important in special pentru site-urile YMYL
(cum sunt site-urile institutiilor medicale, site-uri permit utilizatorilor sa
efectueze achizitii, sa transfere bani, sa plateasca facturi etc. online, site-
uri alte institutiilor financiare etc.).

Opinia noastra este ca intreprinderile legitime ar trebui sa isi prezinte cel

putin adresa, numarul de telefon, adresa de e-mail si locatia.



Dar daca esti blogger sau content writer care lucreaza de acasa?

Nu iti face griji, evaluatorii de calitate Google nu te vor penaliza pentru
ca nu afisezi adresa de acasa sau pentru ca nu oferi asistenta pentru
clienti 24/7. Ar fi nerezonabil. QRG-urile afirma ca nivelul de

transparenta asteptat depinde de site.

Pasul #5: Un alt mod prin care iti poti ridica nivelul EAT este prin
obtinerea unei pagini sau mentiuni pe Wikipedia.
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Site-ul Wikipedia a fost mentionat in cateva randuri in ghidurile de la
Google pentru evaluarea calitatii unui site. Evaluatorilor de calitate li se
spune sa se uite in mod specific la enciclopedie pentru a ajuta la

evaluarea reputatiei.
Totusi, sa obtii o pagina pe Wikipedia este destul de greu.
Cu toate acestea, daca esti de parere ca afacerea ta a obtinut suficienta

autoritate pentru a justifica o pagina Wikipedia si nu ai inca una, cu

siguranta merita sa incerci sa obtii una.



Pentru ceilalti dintre noi, cel mai bun lucru urmator este citarea pe o

pagina Wikipedia existenta.

Din pacate, nici acest lucru nu este atat de usor. Desi este posibil sa
editezi paginile Wikipedia, sugestiile auto-promotionale sunt de obicei

eliminate.

Acestea fiind spuse, merita sa incerci daca ai o resursa cu
adevarat utila, care ar adauga valoare unui anumit articol de pe
Wikipedia.



IMPORTANTA CONTINUTULUI VIDEO

Continutul video a devenit extrem de important in ultimii ani.

Conform Cisco, videoclipurile online vor ajunge sa atraga 82% din
traficul online pana in 2022.

Si este posibil chiar ca videoclipurile actuale sa nu fie suficiente pentru
utilizatori.

Conform unui studiu realizat de HubSpot, 50% dintre consumatori

doresc sa vada continut video pe site-urile de brand.

What kind of content do you want to see from a brand or business you support?

54%

46%

41%
18% 17%
Videos Emails / Social images Social videos Blog articles Contentin
newsletters PDF form to

download
and read later
10 consumers in the US, Germany, Colombia, and Mexico ik

lubSpet Content Trends Survey, Q3 2017 HubSprt

Cu alte cuvinte, daca nu ai luat inca in considerare continutul video

pentru promovarea afacerii tale online in 2021, ar trebui s-o faci.



CONTINUT VIDEO RECOMANDAT

Probabil ca deja ai observat ca din ce in ce mai multe cautari au video

featured snippets.

GO g|e omleta X =E § Q

Q Toate E] Imagini [ Videoclipuri Q Harti E) Stiri i Mai multe Setari Instrumente

Aproximativ 663.000 rezultate (0,55 secunde)

[ Videoclipuri

Cum se face omleta perfecta | Bucataras TV

/| YouTube - Bucataras TV
sl 14iun. 2017

. Reteta Omleta delicicasa - JamilaCuisine

YouTube - JamilaCuisine
13 feb. 2013

Cum sa gatesti perfect omleta - 7 metode simple si rapide ...

YouTube - savurosTV
14 aug. 2018

Cum se face o omleta simpla si pufoasa, reteta si secrete

YouTube - Pofta buna cu Gina Bradea
6 mar. 2018

> Afisati-le pe toate

E de asteptat sa vedem din ce in ce mai multe video featured snippets in
2021.

Iata cele mai importante 3 lucruri pe care sa le faci pentru videoclipurile

tale sa ajunga in fragmentul recomandat:

= Ca si in cazul continutului de tip text, continutul video trebuie sa fie
foarte bine structurat, pentru ca Google sa inteleaga despre ce e
vorba in acel material video.

= Incearca sa ai subtitrari pentru videoclipurile tale.



= Ca si in cazul paginilor din site, unde recomandam optimizarea meta
titlului si meta descrierii, si in cazul continutului video recomandam
optimizarea titlului, a descrierii si a etichetelor pentru ca Google sa
inteleaga despre ce e vorba in video. Pe langa publicarea unor
videoclipuri cu sectiuni clare, trebuie sa te asiguri ca videoclipurile tale
sunt optimizate SEO. HubSpot a realizat un studiu pe 165 de video
featured snippets si a constatat ca 80% dintre aceste video fragmente

recomandate de Google, contineau un cuvant cheie in titlu.

Subtitrarile generate de YouTube pentru videoclipuri sunt cu adevarat
bune si utile, insa nu sunt 100% corecte. Asadar, pentru ca Google sa
inteleaga 100% despre ce e vorba in materialul tau video, ar trebui sa ai
propria subtitrare, care sa transmita informatia exact cum ti-ai fi dorit sa

fie transmisa de la crearea materialului.

CRESTESTE-TI CANALUL DE YOUTUBE

Dupa Google, YouTube este al doilea cel mai folosit motor de cautare din
lume.

Si, avand in vedere cererea crescuta de materiale video, isi va pastra cu
siguranta pozitia. Ba, mai mult, YouTube continua trendul ascendent,
pentru ca utilizatorii cauta din ce in ce mai multe lucruri pe YouTube, iar
creatorii de continut continua sa materializeze noi idei de videoclipuri.
Asadar, daca vrei sa obtii mai mult trafic prin SEO in 2021, fti
recomandam sa te concentrezi si pe crearea si optimizarea materialelor

video, special pentru YouTube.



YouTube a devenit un motor de cautare mult prea important pentru a fi
ignorat si pentru a nu profita de oportunitatile de promovare pe care le
ofera.

Realizarea unui material video necesita destul de multe resurse si munca
si tocmai de aceea multi oameni de marketing prefera sa nu se complice.
Aici intervine si oportunitatea ta. Cu mai putin material video
concurential, ai sanse sa-ti ,,vinzi” mai usor materialele.

In momentul in care creezi periodic materiale video pentru YouTube
(presupunand ca sunt relevante si bine structurate) Google vede si ia in
considerare.

Conform unui studiu mai vechi realizat de specialistii in domeniu, 55%
dintre toate rezultatele Google, contin cel putin un material video, iar

majoritatea dintre ele provin de pe YouTube.

55% dintre rezultatele Google contin

cel putin un material video.

Tinand cont de faptul ca Google detine YouTube, este de asteptat ca in
2021 Google sa ofere si mai multe rezultate video.
Ca ultim sfat despre YouTube, asigura-te ca introduci materiale video

relevante si in continutul de blog.



Daca oamenii asta cer — mai mult continut video, de ce sa nu le dam

ceea ce cer?

INTENTIA DE CAUTARE

Un subiect foarte important in SEO in ultimii ani este intentia de cautare.
Continutul care nu corespunde intentiei de cautare pur si simplu nu se va
clasa.

Si pe masura ce Google evolueaza si ofera utilizatorilor rezultate exacte
pentru cautarile lor, crearea de continut care sa aiba potrivire de 1 la 1,

intentia de cautare va fi o necesitate pentru SEO in 2021.

IDENTIFICA INTENTIA DE CAUTARE PENTRU
CUVINTELE TALE CHEIE

In spatele fiecdrei cuvant cheie existd o intentie.

Poate fi vorba despre intentia de a cumpara un anumit produs. Sau
poate fi vorba despre intentia de a compara 2 produse.

Trebuie sa redactezi continut care sa corespunda intetiei de cautare. Cu
cat vei reusi sa faci asta mai bine, cu atat vei reusi sa ajungi la mai multi
oameni si, implicit, site-ul tau se va clasa mai bine pe cuvantul cheie
respectiv.

Pentru inceput, trebuie sa afli care este intentia de cautare a cuvantului
cheie vizat.

Uneori, intentia de cautare se afla chiar in cuvantul cheie.
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Aproximativ 182,000 rezultate (0,46 secunde)

Anunturi - Vedeti cumpar ruj rosu

Ruj True Color... Yves Saint... Revion Super... Ruj mat Red... BOURJOIS...
16,99 RON 114,00 RON 17,10 RON 17,90 RON 28,00 RON
Avon Romania Notino.ro Parfimo.ro PensuleMachia... Parfimo.ro
De la Google De la Google De la Tipeto De la Shoppin... De Ia Tipeto

Dar, de regula, nu este atat de evident. Deci, pentru majoritatea
cuvintelor cheie, rezultatele cautarilor iti vor indica totul despre intentia
de cautare.

De exemplu, daca luam un cuvant cheie precum ,,magneziu”, intentia de
cautare nu va fi atat de evidenta.

Poate utilizatorul care executa aceasta cautare, are intentia de a
cumpadra magneziu administrabil. Sau poate e interesat sa afle mai multe

despre elementul chimic.



magneziu X = § Q
Q Toate (&) Imagini [ Videoclipuri & Cumpardtui & St Maimulte  Setdri  Instrumente
Aproximativ 1.410.000 rezultate (0,65 secunde)
comenzi farmaciateiro» . » Osteoporoza « .
Magneziu 500mg, 30 comprimate, Doppelherz : Farmacia Tei Magneziu <
Contribuie la functionarea normala a sistemelor nervos si muscular. Magneziul este un mineral Element chimic
esential si unul dintre principalii electroliti ai organismului
Magneziul este elementul chimic din tabelul periodic al elementelor
www farmacialapretmic.ro » Info sanatate » Dieta si sport ~ care face parte din grupa a doua si care are simbolul Mg si numarul
Magneziu: beneficii. cauzele deficitului si surse atomic 12 Magneziul este al optulea element si al treilea metal
. . dupa aluminiu si fier ca abundenta In scoarta solida terestra,
Rolul magneziului in organism » Cele mai bune surse de magneziu » Cauzele deficitului de ~
. . X formand aproximativ 2% din masa acesteia. Wikipedia
magneziu » Boli care pot aparea ca urmare a deficitului de
Simbol: Mg
wwwi pilulka ro > Suplimente > Vitamine si minerale Mas3 atomica: 24305 u
Magnezm ‘ Pilulka.ro Configuratie electronica: [Ne] 352
M iu. M iul est | ext d rtant penti fiind licat 7
agneziu agneflu e.set.m mmera.ef rem de importan .pen ru organism, find implicat in NUmar atomic: 12
peste 300 de reacfii enzimatice, inclusiv in metabolizarea alimentslor,
Densitate: 1,738 g/cm?
www.daciaplant.ro > vitamine-minerale-magneziu-orga... ~ Punct de topire: 650 °C
Magneziu Organic 60 comprimate din magneziu marin ... . . L
Vitamine si Minerale Magneziu Organic comprimate este un produs natural pentru protejarea Utilizatorii cauta si Vedetiinca peste 1
organismului impotriva stresului si functionarea normala a ... e -y
°® =
& ey K
bioclinica.ro » Blog > Articole medicale ~ . . 2 v
Beriliu Clor Siliciu Litiu Carbon

Magneziul: necesarul, deficienta si excesul de magneziu ...

Coform imaginii de mai sus, majoritatea oamenilor care cauta magneziu,

cauta sa afle mai multe informatii despre acest element chimic/produs.

REALIZEAZA CONTINUT CARE SA AIBA O POTRIVIRE
DE 1 LA 1 CU INTENTIA DE CAUTARE

Acum, ca ai identificat intentia de cdutare, este timpul sa publci ceva
care sa le ofere utilizatorilor exact ceea ce cauta.
De exemplu, pentru cautarea “cum sa obtii like-uri” vei vedea ca primele

2 rezultate din top sunt articole de tip lista:

cum sa obtii like-uri X

www.restograf.ro » 10-metode-sa-aduni-mai-multe-like... «

10 metode sa aduni mai multe like-uri pe Facebook - Restograf

26 nov. 2019 — Vezi ceva ce-ti place pe Facebook si automat ii dai share. Cand cineva
distribuie continut de pe pagina ta, prietenii sai il vad si astfel obtii ...

zao.ro» Blog ~

12 Tactici eficiente pentru a obtine mai multe Like-uri Facebook

Chiar daca nu esti activ pe Facebook, cititorii pot partaja in continuare continutul tau pe
Facebook pentru a te ajuta sa obtii mai mult trafic. De fiecare data cand un ...



Asa cd, o persoanad care ar vrea sa scrie moduri in care paginile de
Facebook ale business-urilor (si nu numai) pot obtine mai multe like-uri,
ar trebui sa scrie un articol bine documentat, despre diverse metode (De
exemplu: 20 de metode prin care poti obtine mai multe like-uri pe

Facebook).

ACTUALIZEAZA CONTINUTUL VECHI

Optimizarea continutului pentru intentia de cautare nu trebuie luata in
considerare doar in ceea ce priveste continutul nou.

Poti sa parcurgi si sa reiei continutul vechi, sa-l actualizezi si sa-l
optimizezi pentru a se potrivi mai bine cu intentia de cautare.

Cel mai probabil, in momentul in care ai realizat continut,

tendintele pentru intentiile de cautare erau altele.

Verifica inclusiv continutul din site-ul tau care |-a un moment dat s-a
clasat bine si treptat, dupa diverse schimbari Google a scazut. Este
foarte probabil ca intentia de cdutare sa se fi schimbat, iar pentru

utilizatori sa nu mai fie suficient respectivul continut.



CUM COMBATEM SCADEREA CTR-ULUI

Avand in vedere cd Google e intr-un continuu proces de evolutie, CTR-ul
rezultatelor organice a inceput sa scada.

Spre exemplu, fragmentele recomandate si Ads.-urile conving oamenii sa
dea click inainte de a ajunge la site-ul listat organic pe prima pozitie.
Trebuie ca un rezultat sa fie foarte bun pentru a atrage atentie. Trebuie,
practic, sa tipe ,,Da click pe mine, ceea ce cauti se afla aici!”.

Desigur, acum apare intrebarea: ,,Cum as putea face asta?”.
Aici intervenim noi si venim in ajutorul tdu cu cateva sugestii:

= Nu uita sa incluzi cuvantul cheie in adresa URL. Conform unui studiu
realizat de cei de la Backlinko, adresele URL care contin cuvantul cheie
vizat in URL au peste 45% sanse sa obtinda mai multe click-uri.

= Nu-ti transforma titlul intr-un click bait. Conform aceluiasi studiu
realizat de Backlinko, titlurile care contin cuvinte prea puternice scad
sansele de click cu 14%. Utilizatorii au nevoie sa gaseasca un titlu
convingator, dar nu atat de convingator incat sa dea impresia de click
bait.

= Fiecare pagina din site-ul tau ar trebui sa aiba meta descrieri relevante
si orginale. Si nu uita sd incluzi si cuvantul cheie in meta descriere. Iti
ia iIn medie doar 2 minute sa scrii 0 meta descriere, iar sansele ca

utilizatorii sa dea click pe rezultatul tau cresc cu 60%.



SFATURI SEO RAPIDE PENTRU 2021

Hai sa vedem cateva tactici pe care le-ai putea utiliza pentru a face SEO
de calitate in 2021.

FA DIN CONTINUTUL DE CERCETARE O PRIORITATE

Oamenilor care realizeza continut, respectiv bloggerii si jurnalistii
apreciaza datele.

Si daca poti conecta datele cu grafice, statistici, sondaje, te vor oferi
drept sursa.

Daca realizezi un studiu de caz de inters in urma cdruia ajungi la o
concluzie, spre exemplu, ai un magazin online si redactezi un articol tipul
,, X% cumparatori prefera sa nu achite online, cu cardul” — e un subiect
actual, de interes si iti creste sansele ca alte site-uri sa se foloseasca de
aceste statistici si sa-ti ofere un backlink.

Este intr-adevar mult de munca pentru realizarea unui astfel de studiu,

insa atunci cand o faci corect, efortul suplimentar merita.

CREEAZA CONTINUT VIZUAL

Nu cred ca putem mentiona de suficiente ori: Continutul vizual a devenit

mai important ca oricand.



S-ar putea sa te intereseze faptul ca 65% dintre oameni invata vizual si,
conform HubSpot, 70% dintre companii investesc in continut de
marketing pe care-l pot folosi in strategii de marketing vizual.

80% dintre specialistii de marketing utilizeaza materiale vizuale in
marketingul realizat pe retelele de socializare si datorita site-urilor de
socializare precum Pinterest si Instagram, continutul vizual ar trebui sa

continue sa creasca in 2021.

Vrei mai multe motive pentru care sa te concentrezi pe

continutul vizual?

PUBLICA CONTINUT DE TIP HUB

In caz cd n-ai mai auzit acest termen folosit intr-un asemenea context,
hai sa aflam ce e un hub.

Hub-urile sunt landing page-uri care acopera un anumit topic, prin
intermediul carora poti realiza legaturi catre alte articole.

Cu alte cuvinte, in loc sa trimiti catre articole aleatorii din blogul tau, legi
mai multe articole conexe ca intariri intr-un hub.

Un bun exemplu, este urmatoarea pagina a celor de la Backlinko:



YouTube Marketing Hub

Create a YouTube
Channel

Optimize Your YouTube
Videos

,‘f'} ‘.L

Aceste hub-uri au dublu rol in SEO.

In primul rdnd, au acest efect wow, care atrage utilizatorii, fiind niste
articole complexe, in care utilizatorii pot gasi raspunsuri la intrebari pe
care nici nu stiau ca le au despre topicul respectiv.

Foarte putini oameni sunt dispusi sa depuna efortul necesar pentru a
crea continut de tip hub. Deci, atunci cand o vei face, vei iesi
instantaneu in evidenta.

In al doilea rand, paginile de tip hub sunt concepute strategic pentru a

se clasa pentru o multime de cuvinte cheie de definitie.



ACUM E RANDUL TAU!

Cam asa ne-am pregatit pentru 2021.
Acum este randul tau sa-ti alegi strategia.

Si, desigur, daca ai nevoie de consiliere in a alege strategia sau nu stii
din ce parte sa apuci SEO si ce ar fi nevoie pentru business-ul tau, nu
ezita sa ne contactezi sau sa soliciti un audit SEO pentru a pune

impreuna bazele strategiei tale SEO pentru 2021.



CONCLUZII SEO 2021

Greseli pe care le poti face in SEO in 2021:

X Nedefinirea unor obiective SEO clare
Nu ar trebui sa fie o surpriza faptul ca ai nevoie de obiective clare
pentru a reusi cu SEO in 2021.
Dar multi proprietari de afaceri si specialisti in marketing desfasoara
campanii SEO fara a avea niciun obiectiv. Ei cred ca prin SEO se va
creste traficul, ceea ce va conduce la cresterea vanzarilor.
Problema este ca lucrurile nu sunt intotdeauna atat de simple.
Pentru ca eforturile tale SEO sa dea roade, trebuie sa stii de la bun
inceput ce doresti s3 realizezi. Incerci s& obtii trafic de calitate mai
bun, mai multi clienti potentiali organici sau mai multe vanzari?
De exemplu, sa presupunem ca site-ul tau primeste 10.000 de
utilizatori organici lunari, dar doar 1% dintre acestia ajung sa cumpere
de la tale. In acest caz, existd doud motive posibile: fie a) conduci un
tip gresit de trafic catre site-ul tau sau b) site-ul tau nu face o treaba

buna in ceea ce priveste convertirea vizitatorilor in clienti.

X Ignorarea intentiei de cautare
Dupa cum am mentionat si anterior, intentia de cautare e un aspect
adesea ignorat de catre marketerii online. Google apreciaza site-urile al
caror continut satisface intentia de cautare pentru o anumita

interogare.



Intentia de cdutare se refera la motivatia finala din spatele cautarii unui
utilizator. Trebuie sa iti dai seama ce doreste sa obtina un utilizator
atunci cand executd acea cautare pe Google. Utilizatorul doreste sa
cumpere ceva? Sau poate vrea sa afle mai multe informatii despre un
anumit produs?

|Il

De exemplu, daca cineva scrie ,,marketing digital” in bara de cdutare
Google, cel mai probabil inseamna ca utilizatorul vrea sa afle mai multe
despre marketingul digital. Deci, utilizatorul are intentie informationala.
Dar daca utilizatorul cauta ,servicii de marketing digital”, asta ar putea
insemna ca utilizatorul doreste sa angajeze un consultant sau o
companie care ofera servicii de marketing digital. Acesta este un cuvant
cheie comercial. Pentru a raspunde intentiei de cautare din spatele
acestei interogari, trebuie sa furnizezi detalii despre agentia ta de
marketing digital si serviciile pe care le oferi.

Daca nu vei reusi sa satisfaci intentia de cautare, nu vei reusi sa ai o

buna pozitie in rezultatele motorului de cautare.

X Ignorarea optimizarii site-urilor pentru dispozitivele mobile
Daca site-ul tau nu este compatibil cu dispozitivele mobile si nu este
optimizat corespunzator, sansele tale de a atrage trafic scad
substantial.

Astazi, mai mult de 50% din totalul traficului provine de pe
dispozitive mobile. Si de aceea, Google tinde sa favorizeze site-urile
compatibile cu dispozitivele mobile.

Pentru a-ti optimiza site-ul pentru dispozitivele mobile, trebuie sa te

asiguri ca este responsive si ca se incarca in mai putin de 3 secunde.



Nu ignora acest aspect si factor, daca iti doresti intr-adevar sa cresti in

rezultatele motorului de cautare.

X Sa nu-ti actualizezi cunostintele despre SEO
Google isi dezvolta in mod constant algoritmul de cautare. Ca urmare,
practicile SEO se schimba si ele.
Strategiile care functionau bine acum 10 ani nu mai sunt eficiente.
Deci, daca doresti sa ramai in topul Google SERP, trebuie sa te mentii
la curent cu toate modificarile SEO si sa folosesti cele mai noi tehnici.
In zilele noastre, tehnicile SEO old school, cum ar fi umplerea articolelor
cu cuvinte cheie si inscrierea in directoare web nu vor mai avea

aceleasi rezultate ca acum 10 ani.

X Ignorarea continutului de alt tip decat textual
Crearea de continut text optimizat SEO poate deveni dificila, deoarece
fiecare site si blog face asta.
In 2021, e bine s ne amintim c& realizarea de continut nu se referd
doar la continut scris. Exista si alte tipuri de continut, dupa cum am
mentionat si de-a lungul ghidului: imagini, video, infografice, podcasturi
etc. Te poti folosi de aceste tipuri de continut pentru a iesi in evidenta
in fata competitorilor si pentru a atrage trafic organic.
Multi oameni prefera sa vizioneze un video, in loc sa citeasca. Tocmai
de aceea am si mentionat in ghid ca cererea pentru continut video a

crescut, iar continutul video actual nu satisface cererea din prezent.



X Ignorarea EAT
SEO nu inseamna doar sa te clasezi mai sus in rezultatele Google. Este,
de asemenea, despre construirea unui brand de incredere.
Astazi, Google favorizeaza site-urile autentice, de incredere si populare.
Dupa cum am mentionat si anterior, pe asta se bazeaza conceptul EAT.
Asigura-te ca iei in considerare EAT in momentul in care iti construiesti

strategia in 2021.



SUSTINEM PROMOVAREA MULTICHANNEL

Un utilizator interactioneaza de mai mai multe ori cu site-ul
dumneavoastra inainte de a lua o decizie de cumparare. Statisticile spun

ca o achizitie se intampla dupa aproximativ 3-4 interactiuni cu brandul.

Recomandam o strategie de promovare integrata pe mai multe canale
on-line (SEO, AdWords, Facebook, Youtube) pentru atragerea de noi
utilizatori pe site, strategii de remarketing pentru retargetarea
utilizatorilor care au intrat anterior pe site si imbunatatirea interactiunii

website - utilizator prin testarea mai multor interfete grafice.
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Al UN PROIECT ONLINE

PE CARE VREI SA-L CRESTI?

AVEM PESTE 12 ANI DE EXPERIENTA N
OPTIMIZAREA SITE-URILOR WEB SI PROMOVAREA
ONLINE.
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FivePlus Solutions S.R.L.

Str. Popa Savu nr.44, sector 1, 011434 Bucuresti

Telefon: 031 805.42.55/ 031 805.42.56
Fax: 021 222.45.62

Email: office@fiveplus.ro

Web: www.semsphere.ro

www.optimizareplus.ro

www.docplus.ro

www.fiveplus.ro

ECHIPA NOASTRA ITI STA LA DISPOZITIE

La final, iti multumim pentru interesul acordat acestui Ghid SEO.


http://www.semsphere.ro/?utm_source=ghid&utm_medium=pdf&utm_campaign=ghid
http://www.semsphere.ro/?utm_source=ghid&utm_medium=pdf&utm_campaign=ghid
http://www.optimizareplus.ro/?utm_source=ghid&utm_medium=pdf&utm_campaign=ghid
http://www.docplus.ro/
http://www.fiveplus.ro/?utm_source=ghid&utm_medium=pdf&utm_campaign=ghid

